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Culturas de IaArgentina

DIARIS

AnaMiura—PeriodistaMadrynense— Editoradel suplemento Comercio Exterior del Diario LaNacion

«Comereio exterior es
intercambio entre culturas»

En unafugaz visita a Puerto Madryn -
siempre se vuelve al primer amor - com-
partié con nosotros pasionesy aprendiza-
jes, que aqui se cuentan alrededor del
fuego mismo de la palabra, entre guita-
rras flamencas.

BuenosAires: desarraigoytrabajo

«Si bien senti el desarraigo cuando mefui aBuenos Aires
a estudiar, estuve muy comoda desde el principio. Todo lo
mirabacon sorpresa, tratando deasimilar loqueveia, envezde
cuestionarlo demasiado. Empecéair atodoslosprogramasde
TV, aloscandles, visitélasradios, adiferenciadelamayoriade
miscompafierosdelaciudad que, por vivir ahi todo el tiempo,
estdn como «anestesiados» frente a estas situaciones. La
persona que viene de |l gjos tiene una curiosidad mas desarro-
Ilada. Esto me permitié avanzar mucho: hicetodoslos cursos
gueestabanami a cance, siempremuy apoyadapor mispadres.
En ese proceso de adaptacion pude valorar la mirada de la
personadel interior, queesmaslimpia, masricay massimple,
gue contiene algo que ala gente de la ciudad se le escapa.

Unafio antesdeterminar lacarrera, sediolaposibilidad de
hacer una pasantia en el Diario La Nacion a través de un
programade lamismaUniversidad del Salvador, durantetres
meses, en un momento en que lafigura del pasante era muy
valorada, no como ahora que podriamos decir que esta deva-
luada. Al pocotiempodeterminarla, mellamaron nuevamente
del Diarioparacubrir unacolumnadel SuplementodeCocina,
dedicadoal consumidor. A partir deahi, empecéatrabgjar «free
lance», también parael SuplementodeTurismoy del Estudian-
te, hasta enero de 1995, cuando empecé en el Suplemento de
ComercioExterior,y al afioy mediomeefectivizaron. Eramos
dos personas para un suplemento que lleg6 atener més de 36
paginas.

Creo que trabajé mucho para que se dieran las cosas y
también en un punto tuve suerte. VValoro mucho haber pasado
por todas las etapas, incluso las de adaptacion en Buenos
Aires, (primero viviendo en un pensionado, luego con una
compafieray finalmente sola) porqueeso damayor objetividad
y profundidad para entender y valorar adonde esta uno a
reconocer el proceso que eso implica.»

ComercioExterior: el artede
inter pretar culturas

«Lasempresasvinculadascon €l exterior, paradesarrollar
suestrategiacomercial, olasembajadas, paradar aconocer sus
paisessueleninvitar aun grupo de periodistas con unaagenda
determinada paraque despuésescriban lasnotas. Por eso, esta
seccion permite conocer € mundo a través de vigjes muy
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Ana Miurarealiza, ademas, un programa semanal en Radio Continental con Mario Mactasy Clara
Marifio donde se cuentan «buenas historias de comercio exterior». T ambién proyecta escribir un
libro, junto a Analia Testa, acerca de historias de hombres visionarios de la Patagonia.

interesantes y algunos realmente raros que he hecho: Hong
Kong, China comunista, Los Emiratos Arabes, Sudéfrica,
ademésdeCanad4, Alemania, EEUU, Bégica..

Esto es muy valioso porque significalaoportunidad de
Ilegar a una persona vinculada con €l comercio exterior y
tambiénaquiennoloestéperoqueleresulteinteresante, para
transmitir como funciona culturalmente otro pais. Porque
comercio exterior no esni masni menos que un intercambio
entrepersonas, empresas, paisescon culturaseideasdiferen-
tes. De pronto no es necesario tecnificarlo tanto, sino que es

necesario comprender la cultura del otro para saber qué'y
comovenderleun producto argentino, por jemplo. Esimpor-
tante mostrar que la Argentinano essolo tangoy Maradona,
sinoqueal otropuedeinteresarseenyerbamate, omiel, omani,
yaqueArgentinaesuno delosmayoresexportadoresdemiel
y mani en el mundo, y muchos de los que vivimos aqui o
desconocemos.»
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